


ACOMPANE TU
LEAD MAGNET

ESTRATEGIA DE
CONTENIDO QUE
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LA ESTRATEGIA
~ PARA CONSEGUIR

s T e e g T e L e e e e e e e

.- J .'o . " e ..... “t. . ® L s [ . ..o.. . "... .-....-..o-n. -... 0. ‘e ' .l”... R .. Y .l‘lo ..-. .0 . LI .”

e® o ..t . .. a o - * o o, 8T e et s e, . .° P TR .
. -co. -¢ L. oo.o_-. ” .~ . .ol-. S 0- l.-. et .o ” -ot.. . ..o ‘ o r..o.... o_.. s .... S .. *e® ) o". o..l.l.. . ﬁh °
.... ) . .. .l .o . ’ . 8 ® o... .o ™ s . ..I“ to L] . _.ot.- .,0- . .P..... . .. .... . l...- .

L .’ o B . ® o0 P . . = i * . O L O ® + -+ . e . 4 . N *
o c.....h \ .. . ...oo o’ ....”n- ‘l. .l...,.. ‘e .. .oo E . .00 o ° - _..-q ..'- l.. ‘. -.... l”.”t... o atre " .y o... .. .-9. ...o ...- ....Aﬂ e ®e d.”lq“ ...- .
....f..o....o -....io... u-.-o. o- y |._.o.. .. o. Y > oo ..._.W. o« P _..“ ....mo...ﬂ....o ® o.d... ‘e ® . o -lo. ..”...on ....- -...5..- NS s -_._-.u “.. .o : L
A .. .oo.r. . .M o.....‘. c._.. w...“. . $ ..o ...o ... *.e _...f.......'.o o o.-.”.“...OOO .o._ ._.. ) ....... ....o.... C ...-ro. I..I .W.. -..I.._.... _-.. .-o. 8 ._-ﬁ_.t “ L e h..c..‘..
2® %08° 5 § 00T e oo 0 ” .o..o.h. y s 97 g eghs * @ oy @ . PRI L TR T TRAS FISAr S N O e eb® 0 et gaell
00° 0 0% 9900.,%.° 8 0. . " ® o @n®Oel o gl e f .m.o 0.0 ... 9 -. ..o.%oo.. CYPEL TS 1.."0. 6% %% g 0 0% 000 o0
B Y R AR TRICS FL e B ot Ry B OREE SERX S 4 SFENY AT Rt Xt AN IS ) S i
h o.”"l. o ...oi- o..oo .l..o... @ 5 [ .u.‘.-.....-..t. .t....-. ® .“o. o0 9 ..” ‘eq o%.o. ...-...-.0... . o® JUW & ..-.o »* m-..o.ﬂ (”.I‘ [ .ﬂ._.o-...'.ﬁ_-w.

*.. -._-L. .nﬁ.l L) .cw L] ‘\a ‘ﬂp. ¢ -..-o .. “ ® ...c.‘ ™ .... .t.‘. M“. - ‘ .Q " . Qt....‘%r..- _....!o ) -.‘-. L “-’o..o'.o ®. 9 ow_-.m
ST AL B XA R TS .%%w f.:. a a... R IR m... TR R N S
.T‘o o..ﬁ &..“.’ﬂo- ‘o oo,. - T80, < Py o., ° say ’ ‘oo.. >* 7 . o ..&..”uﬂ.l.o.“ooqu.-.ol .-.:. 3



Un lead o cliente potencial, es una persona que ha |
demostrado interés real en la solucion que aportas y ,' :

ademas, se le puede contactar. Esto es clave. |

Ha que tener en cuenta...

e Intencion de compra: No se trata solo de captar
datos, sino de atraer personas que realmente tienen |
interés en resolver un problema o necesidad. .

e Compromiso: Un buen lead no es alguien que
simplemente descargo un recurso gratuito, sino
alguien que ha mostrado senales claras de querer
avanzar en el proceso.

Un lead no es solo un dato en una base de datos, sino
una oportunidad de aportar valor, que con el proceso
adecuado, puede convertirse en cliente.
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Solicito una llamada o reunion Sl alguuen agenda
una cita, su interés es mayor que el. de alguuen que
solo descarga un lead magnet. |

Pregunto por precios o detalles especnflcos ~ Quiere
saber cudnto cuesta y qué incluye, lo que Indica que
esta evaluando la compra.

Ha interactuado varias veces con la marca  Si abre
emalils, responde mensajes o sigue el contenido, no es
un lead frio.



BASADO EN EL CORE FOUR DE ALEX HORMOZI

PERSONAS QUE 7
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COMO CONSEGUIR
LEADS EN AUTOMATICO



Respuesta automatica

al comentario y DM con la entrega

. LAAUTOMATIZACION

Reel con gancho
y CTA palabra clave

Eliy i um bou Her g bilcasc ion o s pars

(Opcional) Lievarlos a un
Grupo de Whatsapp para
entrega de valor + venta

}.

SEGUIMIENTO

FPOR DM O EMAIL

O WHATSAFF

Lo llevamos a Gumroad donde
pueden descargar o ver el LM




INSTAGRAM: Potencia tu marca con contenldo -
visual y conexion directa con tu audlenC|a '

MANYCHAT: Automatiza conversaaones en 7
WhatsApp, Instagram vy Messenger para captar leads Y,
vender en automatico

GUMROAD: Vende productos dlgltales y fISICOS sin
necesidad de un sitio web.



LA ELITE CONSCI

INGRESA A



https://damasalfa.com/club-la-elite-consciente-or/
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https://api.whatsapp.com/send?phone=+34650560709&text=%C2%A1Hola%20equipo!%20Tengo%20una%20consulta%E2%80%A6

